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Craft Center Sumatera Barat merupakan pusat promosi dan pemasaran produk serta
kergjinan khas Sumatera Barat yang di fasilitasi oleh Pemerintah Daerah, dan berada dibawah
naungan Dekranasda Sumatera Barat. Craft Center Sumatera Barat berdiri sgjak Me tahun
2011, yang diprakarsai oleh Ibu Hj. Nevi Irwan Prayitno.

Metode perancangan Visual Branding Craft Center Sumatera Barat ini didasari atas
belum adanya identitas visua yang jelas dan konsisten yang mewakili Craft Center Sumatera
Barat sebagai pusat promosi dan pemasaran produk khas Sumatera Barat. Metode
perancangan dimulai dari pengumpulan data, wawancara dan observasi. Sehingga masalah
yang terjadi dapat diketahui, serta dari identifikas masalah tersebut dianaisis dengan
menggunakan teori SWOT (strenght, weakness, opportunities, threats). Berdasarkan metode
tersebut ditemukan konsep visual branding yang dapat digunakan untuk memperkenakan
sekaligus mempromosikan Craft Center Sumatera Barat sehingga bisa dikenali, diingat dan
diketahui oleh target audiens yang kemudian menjadi pusat perhatian.

Media utama yang digunakan dalam branding ini ialah Sgnage dan Manual Book.
Selain media utama, visual branding ini dilengkapi dengan media pendukung seperti
stationery set, seragam, t-shirt, poster, kalender, paperbag, mug, pin dan stiker yang mana
bertujuan untuk memperkuat penerapan media utama.



